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Elsokent tegyiink fel kérdéseket...
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A vdllalati stratégidk is eszerint alakulnak...
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(Forrds: Kim és Mauborgne, 2005. alapjdn sajat kimunkdlds.)



Keépesek-e a felsdoktatasi intezmenyek
megfelelni a piaci kihivasoknak?

Harmadik generacios
egyetem koncepcioja




A harmadik generdciés egyetem

Az oktatds és a
tudomadnyos kutatds
mellett fontosnak

tekinti a gazdasag

és a tarsadalom

sziikségleteinek a
kiszolgalasat.

y — ” . Olyan dj tuddst teremt
A gazdasag szamara a m(szaki és hasznosit, amely a

innovdciod és a technoldgia- gazdasdg és a
fejlesztés, a tarsadalom tdrsadalom szdmdra
szamdra pedig a tarsadalmi egyardnt jelentds
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(Forrads: Wissema, 2009; Deés, 2011.)



Ha megnézziik a legkivalobb egyetemek rangsorat...

Egyetem Or- | Pont- Az amerikai egyetemek

szdg | szdm foglalkoztat jdk a vildg
Harvard USA | 100 Nobel dijasainak 70%-at,
Stanford usa | 72.1 és a vildg miszaki és

MIT usa | 705 tudomanyos cikkeinek

— 30%-at innen publikdl jak.
California-Berkeley | USA | 70,1

cambridge UK 69,2

R usa | 60,7 Magyarorszag élvonalbeli
egyetemei a miszaki

_ = ST R e nnovéciok hasznosirasdnd

Columbia USA | 39.6 tartanak, ezt hivatottak

Chicago USA | 57.4 szolgdlni a technologia

Oxford UK 55,2 transzfer szervezetek.

(Az oktatas és a karok mindsége, publikacidk és a
citaciok mindsége, egy kutatdra juto teljesitmény)

(Forrds: a Shanghai Jiao Tong University globdlis rangsora alapjan, 2014; The Economist, 2005; Deés, 2011)



Milyen irdanyba induljanak el az
egyetemek a tudashasznositasban?

What is desirable )
to users?

\. Innovation

Whatis What is viable
.~ possible with in the
. technology marketplace




Harom megatrend hatarozza meg az innovaciot

KORNYEZETVEDELMI TECHNOLOGIAK

Oko-trend erésédése
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(Forras: Allianz Global Investors, 2010.)



(Egészség- és élelmiszeripari fejlesztések egyiitt
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Lifestyles Of Health And Sustainability
(Forrds: Patterson, 2008; Rdcz, 2013; Szakdly et al., 2013.)



Uj élelmiszer innovacios kozpont

A fogyaszto innovacio-elfogadasi folyamatanak menedzselése
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Forrds: Prokisch, 2015; Szakadly, 2015



Tudomany és marketing egyiitt

Marketing
(bizalom, hit)

Legyél konnyed és emociondlis!

Kommunikacios rés

Az innovacio elutasitdsa

Z g . Tudomany
Legyél komoly és tudomanyos! (tudds)

Fel kell oldanunk az ellentmonddst

(Az dn. ,KISS-torvény” magyar forditdsban)



