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'Coop szamokban...

' A Coop Magyarorszag legnagyobb lefedettséggel rendelkez6
élelmiszer-kereskedelmi halozata

' Coop Gazdasagi Csoport részeként mintegy 700 kis- és
kozépvallalkozas

* Tobb mint 1600 telepiilésen

 tobb mint 3000 franchise bolt, emellett tovabbi 2000 Uzletet lat el
aruval

' naponta mintegy kétmillié vasarlé fordul meg a kiilénb6z6
bolttipusokban

' foglalkoztatottjainak szama mintegy 32 ezer 10, ezzel az orszagban az
egyik legnagyobb kistelepulési foglalkoztaté

A torzsvasarlok szama 814 ezer fot



A vasarloer 0 szamokban ...

* hazankban az egy f6re jutd nemzeti vasarloer6* 4949 eurd
" az eurdpai atlag 37,7 szazalékabol gazdalkodhatnak a magyarok
" peldaként: németek 21 579 eurds vasarloerejének mintegy egynegyede

" vasarléerd orszagon bellili megoszlasa is rendkivil kiegyenlitetlen

* A vasarloerd az adozas utan egy fére juto, rendelkezesre dllo, elméletileg
elkéltheto jovedelmet jelenti (beleértve barmilyen dllami juttatdst)

Forras: Gfk, 2014. november
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Liechtenstein
Svajc
Norvégia
Luxemburg
Dania
Ausztria
Németorszag
Svédorszag
Franciaorszag
Finnorszag
Eurdpai atlag
Szlovénia
Szlovakia

Csehorszag
Horvatorszag
Magyarorszag

Ukrajna
Moldova

Egy f6re jutd vasarlderd, 2013 (eurd)
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Eurdpai index
(100 = atlag)
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A 2012. és 2013. évi kiskereskedelmi top-lista a forgalom
alapjan, milliard forint*
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Folyamatos
alkalmazkod as...megujulas...

- boltmegujitasi program, arculatvaltas

- valasztékoptimalizalas

- szolgaltatasfejlesztés, marketinginnovaciok

- térzsvasarloéi hlségprogram

- tarsadalmi felel6sségvallalas (segély, sport, oktatas-dualis képzés)
- markatermék program

stb...



COOP MARKATERMEKEK DARABSZAMANAK ALAKULASA 1998-2014. EV KOZOTT
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Coop
markaterm ékek

-Jot, j6 aron!
- Coop prémium
-JOo nekem!

- Minden nap
termekek




Markatermeéekek darabszamanak valtozasa
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B COOFJOT,JO ARON mCOOPJONEKEM ® COOPPREMIUM ™ MINDEN NAP mOSSZESEN




Sajatmarkas termékek forgalmi megoszlasa
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A sajatm arkas term ékek forgalmi
reszar anya
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Néhany altalanos ithato tapasztalat...

- A vidéki Magyarorszag élelmiszer-vasarloi magatartasa ambivalens:
- fokozott arérzékenység —,, magyar termeék”
- divatok is begylrilznek, a fogyasztd nem ,,homo oeconomicus”
(pl. chips - taplalkozaspolitikai iranyelvek?)

- Mennyiség vagy mindséeg?
- Termékszamnovelés: sok esetben hianyzik a stabil beszallitoi hattér (mennyiség-

mind&ség)
pl.: lekvar, kukoricakonzerv, s(ritett paradicsom

- Funkcionalis élelmiszerek vs. élelmiszer-imitatumok



Coop Innovacioé

Merre tovabb?



Koszonom a figyelmet!

orsolya.feher@uni-corvinus.hu




